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Communiqué de presse :

€ travers un ensemble exceptionnel de pr s de 2
spectaculaire de | 6affiche illustr ®e -‘orgdhiséeéns, d
partenariat avec |l a Biblioth que nationale de F
En effet, ° Paris, aucune mani festation dbéenver
soci ® ® et nda r ®uni autant de r®alisations mar
Grasset, Mucha, Steinlen, Toulouse-Laut r ecé Con-u comme une plong®
visuel de la ville du xixe si ¢c¢le, |l e parcour s
mutations sociales et culturelles qui ont favorisé son développement, dialoguant avec un ensemble
uni que dbéaffiches, peintures, photographies, <co
| 6uni vers effervescent de | a rue au tournant du

LOAFFI CHE TRANSFORME LA VILLE
Peintures, dessins, estampes et photographies rendent compte de la prolifération des images, qui
investissent le moindre espace vacant : les murs et les palissades, mais aussi les kiosques, les colonnes
Morris, |l es urinoirs, | e m®tr oménks, ttamsiormésen hojnmes-q u
sandwichs. Ces supports constituent | es cimaise
regard des passants.
Transformée par les grands travaux haussmanniens, assainie et équipée, la rue « moderne » est aussi
| 6un des espaces fondamentaux de | 6expression p
|l e pouvoir en place, ce |lieu 0% se d®ploie | a p
toujours animée, grouillante, ou se discute et se prononce le suffrage universel » (Les Maitres de
| 6 Af,fl89%).h e

L 6 AV AQARDE EST DANS LA RUE
Dans | es domaines social, culturel et artistigqu
repr®sentation. Loal9D0D0Bhpodee ann®kekelB89 fant a
Issue des progrés techniques et de la société de consommation naissante, elle constitue un champ
progressivement investi par de grands artistes. Dans le sillage de Jules Chéret, surnommé « le roi de
| 6affiche €& dans | a -pautes Eugéne Giasset, Alphahse Micbay Théphdee
Alexandre Steinlen, les Nabis T Pierre Bonnard, Henri-Gabriel Ibels, Edouard Vuillard, ou encore Félix

Vallottoni sont sal u®s comme | es ma’ tres du genre. Le
valorisent ° la fois | es qualit®s plastiques de
| 6acc s ° I 6art. Lbébaffiche devient ®gal ement un
sbempare des amateurs. Acc®dant au rang dbéiuvre
mar chands dbéestampes, comme Edmond Sagot, se sp

LOAFFI CHE, ART SOCI AL
€ la fin du xixe si cle, I e mythe en constructd.i
émeutiers et des indigents pour lui substituer une idyllique rue de plaisir, de divertissements et de




consommati on accessible. Léaffiche est Il e I|ieu
fréquentation des cabarets, apparition du sport, féminité exacerbée. Offerte a tous par son exposition en
pleine rue, elle peut porter une ambition socia
milieux anarchistes et | ibertaires jouent wun r!t
sur | es murs, dans | 6espace ptcisédorrentrebtaansla pullicitgliéee
a la presse militante. Au début du xixe sieécle, des artistes comme Jules Grandjouan inventent un langage
mural, con-u pour frapper | dopinion publique da
dessin de presse, cette nouvelle rh®torique dev
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Le développement spectaculaire des affiches, au cours de la seconde moitié du xixe siécle, constitue un
phénomene abondamment commenté par les contemporains. La propagande imprimée avait connu un

essor considérable pendant la Révolution frangaise. Mais a partir du milieu du xixe siecle, la ville T

not amment Paris 0% | 6affichagéeptehd bheui chponeadrc:

nouveau type dbéaffiche, illustr®e et en coul eurs.
voir.

l nvesti e -paarrdd darvtaingt i que, | 6affiche incarne | a ¢ Vv
op re comme un puissant r®v®l ateur des mutations d:u
|l es ressorts de ce ph®nom ne qui nbest pas seul eme
®conomique, social et politiqgqgue. & travers un ense.
parcours montre aussi comment ces images multiples ont contribué a fagonner les mythes et les

repr ®sentations de ce qubéil est convenu doappeler |
Section 1 A Léaffiche transforme la ville
Apparue avec | 6essor de | a consommation, | 6affiche

durant la seconde moitié du xixe siecle, si bien que sa prolifération, dans la ville, est observée comme un
ph®nom ne de soci ® ®. Bien quoé®ph®m re, ce m®di a a
Tout comme | a soci ® ®, |l a rue sbest transfor mPe e
critigqgue doéart Roger Mar x.

Cette omniprésence des affiches suscite des réactions contrastées : elle peut étre percue comme un

bienfait de la vie moderne ou, au contraire, comme une pollution visuelle. Ainsi la liberté de commerce puis

la |libert® déexpression, qui favorisent cette infl
patrimoniale émergente, attachée a la protection des monuments historiques et du paysage urbain.

La v®ritable architecture, co0est | 6affiche I C
Alors que des associations luttent contre la prolifération des affiches, une vision radicalement opposée se

fait jour. EIlles ont d®sormais des d®f enseurs dans
l es rues. Leurs ®l oges se doublent souvent doOébune c
JorissKar |l Huysmans, selon | equel |l es affiches de Jul e
subite de | eur joie, lF-éommp®nl eembhatonei e. dGdes d®d:
et essayiste Maurice Talmeyr ®crit ~ la fin du xi x:i
pousse de |l a vie ambiante et palpitante, cbest | 6a

monument de pierre. »




Louis-Robert
CARRIER-BELLEUSE
1848-1913
L'Etameur
1882
Huile sur toile




Etienne Moreau-Nélaton (1859-1927)
Bec Auer 1895

lithographie en couleurs, Imprimerie
Charles Verneau (Paris)




Edouard VUILLARD
1868-1940
Le Métro, la station Villiers
1916

Peinture 2 la colle rehaussée au pastel
sur papier. marouflé sur toile




Félix VALLOTTON
1865-1925

u nche (Paris
Les Rassemblements.
Physiologies de la rue

1896

ude de la colonne
publicitaire & Paris
Entre 1872 et 1875

Mine graphite sur papier

Paris, musée d'Orsay, don de la Société des Amis des musées d'Orsay
et de I'Orangerie, 2022
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Daguerréotype £

Paris, Bibliothéque nationale de France
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BREVETEE S-G-D- ]
DEPOSEE ala l“A(‘UIJTF

Anonyme

Imprimerie Rouchon (Paris)

Absinthe chinoise
1862

Gravure sur bois en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France

L ABSINTHE-CHINOIS
REMPLACE AVANTAGEUSEMENT LABSINTHE
sans en avolr les inconvéniens

DEPOT GENERAL

RUE LAFAYETTE 29 & S

ET DANS LES PRINCIPAUX CAFE: S

Section 2 A Léinvention de | 6affiche illustr ®e

Léoaffichage officiel existe en France depuis 1539,
ordonnances royales. Il est au fil du temps de plus en plus concurrencé par des placards divers, textes et
pamphlets, tout particulierement depuis la Révolution francaise.

Des les années 1830 se développent les affiches illustrées, notamment celles de librairie qui doivent

donner envie aux lecteurs de lire les nouveautés. De format modeste, imprimées en noir, elles restent
cantonn®es © | 6int®rieur. Lo6éindustrialisation des
lithographie en couleurs de grand format a la fin des années 1860 : ce sont désormais de grandes affiches
colorées qui conquiérent les murs des villes. Les magasins de nouveautés, les spectacles ou encore les
journaux sbdbemparent progressivement de ce support

Les pionniers de | 6affiche en couleurs La tech
censure

Jean-Alexis Rouchon propose le premier des affiches en couleurs de grand format dés les années
1840. Utilisant notamment la gravure sur bois, son atelier produit manuellement et en série ces
affiches frappantes par leur format et leurs couleurs vives. Une nouvelle étape est franchie avec
Jules Ch®ret, reconnu comme |l e p re de | 6affic
de dessinateur et un séjour de plusieurs années a Londres, il ouvre son atelier de lithographie

parisien en 1866. Sa maitrise technique et ses talents artistiques assurent le succés de ses

affiches aux couleurs de plus en plus éclatantes. Dans les années 1880, il devient la référence sur

|l a sc ne fran-aise en mati re doéaffiches et so
doéart . Les imprimeries |ithographiques devienn
artistiques.
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PETITES MISERES

D'apres Albert d'Arnoux, dit Bertall
de Balzac

1845, gravure sur bois en couleurs,
imprimerie Rouchon (Paris)

. Petites miseres de la vie conjugale par H.

| PETITES

USCRIT ICL

gt S

Albert d’/ARNOUX,

dit BERTALL
1820-1882

Imprimerie Bertauts (Paris)
Petites miseres de la vie
conjugale par H. de Balzac
1845

ographie en noir

Célestin NANTEUIL
1813-1873

Imprimerie d'Aubert & Cie (Paris)
Robert Macaire

1896
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Jules CHERET
1836-1932

Imprimerie Jules Chéret (Paris)

Valentino. Grand Bal de Nuit
1869

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France

Edouvard MANET
18321883

Imprimerie lithographique
du Sénat Barousse et Imprimerie
typographique Gaittat
Champfleury, les chats.
1868

iy wh inpressioe byoagraphigus
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PHEE AUX ENFERS

Jules CHERET
1836-1932

Imprimerie Lemercier (Paris)

Orphée aux enfers
Tirage de 1860

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France

Jules CHERET
1836-1932

Imprimerie Chaix (Paris)
Folies-Bergére. Les Almées
1874

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France

Jules CHERET
1836-1932

Imprimerie Chaix (Paris)
Olympia. Anciennes
Montagnes Russes
1892

Lithographie en couleurs
Paris, Bibliothague naticna|

Au tournant des années 1890, Chéret, en

pleine possession de son art, modifie la e
chromatique et |e traitement des fonds de ses
affiches. Ici Olympia (qui annonce I'ouverture

du célébre music-hall) est représentative de cette
évolution, avec les touches de jaune éclatant ainsi
que l'arriére-plan de franches couleurs primaires
sur lequel se détache une femme, musicienne

et danseuse, en plein mouvement. Cette figure
féminine, au visage joyeux et au corps

trés sexualisé a peine vétu, devient récurrente
chez Chéret, au point que ce stéréotype est
appelé la « chérette ».
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Jules-Albert VOIRIN
1863-1943

Dresse lithographique
manuelle
Vers 1890

Acier, bois, bronze, fonte, textile
Paris, musée des Arts et métiers

Cette presse lithographique mise au point par Voirin

au début des années 1890 connut rapidement

un grand succés. Reconnaissable a son moulinet

en forme d'étoile & longues branches, ce type de presse

3 bras est surnommée «béte & cornes» par les imprimeurs
qui l'utilisent pour le tirage d'essais ou de petites séries.
Les imprimeries industrielles étaient équipées de presses
mécaniques actionnées par une machinerie a vapeur.
Ces presses permettaient aussi 'automatisation du
mouillage de la pierre, de I'encrage et de 'entrainement

du papier.

LES AFFICHES FACE A LA CENSURE

La censure d®signe | 6intervention du pouvoir pol

ddbune i mage ou encore |l a repr®sentation dbéun spe

ses valeurs. 11 sbéagit alors doéun syst me pr ®ven

|l eur parution. En France, | a censure sobexerce ju
[

censure th®Otrale qu continue jusqubéen 1906. Po
institutions judiciaires et de la police, contréle tout de méme les publications a posteriori et des poursuites
peuvent étre engagées. De nombreux artistes de la fin du xixe siécle critiquent ouvertement la rigueur
morale de ces actions, dont ils sont parfois victimes.

Jules CHERET
1836-1932

Imprimerie Jules Chéret (Paris)

Alcazar d’Eté
Les Rigolboches

[version interdite]
1876

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France
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Jules CHERET
1836-1932

Imprimerie Jules Che:ret (Paris)
Alcazar d’Eté
Les Rigolboches
[version autorisée]
1876

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France

1853-1902

Imprimerie Frangois Appel (Paris)

Cette partie du dessin
a été interdite
1891

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France

Alfred CHOUBRAC
1853-1902

Imprimerie Francois Appel (Paris)
Grand choix de feuilles
de vigne [...] pour affiches
illustrées
Vers 1892

Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France
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AMBASSAD RS

®

]

Henri de

TOULOUSE-LAUTREC
1864-1901

|mpri’meric Edward Ancourt (Paris)
Epreuve d'essai pour
Ambassadeurs. Aristide
Bruant : pierre de jaune

Epreuve d'essai pour
Ambassadeurs. Aristide
Bruant : pierres de jaune, La technique de la lithographie -"n couleurs est
rouge et vert olive fondde sur la décomposition de ['image couleur
. var couleur ; & chague couleur corraspond en
Epreuve dessal et général une pierre et un passage sous la presse
Ambassedeurs; Aristide “.AI juxtaposition progressive des couches colorées
Rriieti PR s i jaune, crée l'image, Le processus offre une variéte
PORNDS: Ve S olive et noir ‘:\-fl'wlu,«)‘;;pn’\(u'-udc-f, artistes : combinaison

Ambassadeurs. Aristide de couleurs, texture en aplat ou en mouchetis.

Bruant : épreuve du tirage ‘. ‘ v
définitif décomposition en différents passages de pierre

0Y 2 est un travail tec )nmuwulh[ lexe, qui necessite

raduction de I'euvre originale et sa

mpétences spécialisées des lithographes,

Henri-Gustave Jossot (1866-1951)
Le plus grand format tiré jusqu'a ce jour
en un seul morceau

1897
lithographie en couleurs, Imprimerie
Camis (Paris)
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Le style en aplats colorés de Jossot se
préte ici au message simple et
spectaculaire de I'imprimeur Camis : grace
a ses machines innovantes, il peut
imprimer de tres grands formats en
couleurs. Jossot montre un lithographe au
travail, tracant sur la pierre les lettres d'une
affiche.

Section 3 A Loéaffiche stimule |l a consommati on
publicité pour tout et pour tous La « vie moderne »

La publicité, la vente par correspondance et les grands magasins comptent parmi les innovations
commerciales qui favorisent | 6essor de | a consomma:
succes des « cathédrales du commerce moderne », comme les désigne Emile Zola dans Au Bonheur des

dames (1883), repose sur un principe essentiel : vendre en grande quantité et rapidement. Devenue un
moyen de communication de masse, | 6affiche illustr¢
armes au service de ces nouvelles stratégies commerciales. Séduits par ses qualités esthétiques, certains
annonceurs se tournent vers les affichistes les plus réputés, comme Jules Chéret, Henri de Toulouse-
Lautrec ou encore Alphonse Mucha. Le m®di a devient
progressivement | 6efficacit® commerciale. Au d®but
Cappiello dont le graphisme épuré et percutant est entierement mis au service du message publicitaire.

.’ " Maisoil de la Anonyme |
ARDINIERE mpimci st '
Jardiniére
1849

Gravure sur bois en couleurs

Daris, Bibliothaque naticnale de France

Cette affiche est un exemple précoce de la mise
en scéne de nouveaux modes de consommation
par |'architecture. Significative d'une forme

de spectacularisation du commerce, elle donne
& voir une image impressionnante de |'intérieur
du magasin La Belle Jardiniére, qui se compose
en réalité d'un agrégat de vieilles maisons sur
I'le de la Cité. La clientéle évolue dans une
architecture aérienne et lumineuse ol le verre,
signe de modernité, est trés présent. Diffusée
dans l'espace public, l'affiche contribue ainsi

& fagonner les représentations de nouvelles
maniéres de consommer.
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AGRANDISSEMENT CONSIDERABLE

AUX ENFANS ¢ EDOUARD

115, RUE du TEMPLE. 115.

- Anonyme

Imprimerie Rouchon (Paris)

Aux enfants d’Edouard
1858

Gravure sur bois en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France

ardiniére, fabricant
nue de livrée

~ostume de premier
communiant
Vers 1910-1920
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EXTRAITS DE CATALOGUES ET DE CALENDRIERS

LA PUBLICITE POUR TOUT ET POUR TOUS

Léaffiche il lustr®e sd6i mpose rapidement comme u
son co%t et |l es questionnements d®ontol ogiques
|l ai ssent convaincre par ses possibilit®s et p
consommation croissante favorisée par la révolution industrielle, les affiches sont employées pour la
promotion de marchandi ses en tous genres. Usant
habilement & la nature des produits et aux consommateurs visés. Le processus de ciblage publicitaire se
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me t
en

r ®c | ames
achat s

progressi
rai son de

vement en place : I
son influence sur |
publicitaires sont spécifiquement congus.

es
es

s 0 a (
du g\

Henri Gustave JOSSOT
1866-1951

Imprimerie Camis (Paris)

Arséne Saupiquet.

Sardines Jockey-Club
1897

Lithographie en couleurs

Paris, Biblicthaque nationals da France

Pour promouvoir leur boite de sardines « Jockey-
Club », les établissements Arséne Saupiquet

font un choix audacieux. Le caricaturiste Jossot
met en scéne cing célébrités attablées, trés
reconnaissables par les contemporains. De gauche
a droite, ces personnalités trés diverses font
I'actualité en 1897: 'lhomme politique Philippe
Grenier, désigné « député des musulmans

de France » par Jean Jaurés, la chanteuse

de café-concert Yvette Guilbert, I'anti-dreyfusard
Henri Rochefort, la comédienne Sarah Bernhardt
et le chansonnier Aristide Bruant.
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Leonetto CAPPIELLO
1875-1942
Maquette de l'affiche
Chocolat Klaus
1903

Pastel et encre de Chine sur papier

Paris, musée d'Orsay
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Leonetto CAPPIELLO
1875-1942

Imprimerie P. Vercasson & Cie
(Paris)

Chocolat Klaus

1903
Lithographie en couleurs

Paris, Bibliothéque nationale de France

Cette réalisation pour la maison de chocolats

Klaus marque un tournant dans la carriére

du jeune artiste d'origine italienne Leonetto
Cappiello. Il compose une affiche d'une grande
efficacité, sans illustrer littéralement les produits
vantés. Cherchant a créer des affiches « simples

et faciles & retenir » Cappiello imagine une figure
de cavaliére dans des couleurs vives et contrastées.
La force visuelle de |'affiche contribue 4 la renommée
de la marque, dont le cheval rouge devient l'embléme.

Tu me reconnais ? Je suis Jacques, la
mascotte du célébre giteau Petit Ecolier.
Je suis le fils de Firmin Bouisset qui est le
créateur de cette affiche. Mon pére aime
dessiner les enfants pour des publicités.
Ma sceur, elle, est la mascotte du chocolat
Menier.

Utiliser I'image d'un enfant pour promouvoir un biscuit
est trés malin, car elle attendrit les méres de famille
et les incite & acheter ce produit.

LA « VIE MODERNE »

La loi du 29 juillet 1881 sur | a |libert® de | a p
notamment ~° Paris 0% |les habitants jouissent doéu
fran-aise. I nvention r®cente en perp®tuel perfec

un outil de promotion idéal pour les annonceurs. La capitale devient une vitrine de la « vie moderne »,
transformée par de nouveaux modes de consommation et de nouvelles pratiques commerciales. A la fin
du xixe siecle, les affiches jouent un réle décisif dans le succes de la bicyclette et dans le développement
du touri sme. I ncarnant | a modernit® doéune soci ®t

aussi a en modeler les représentations.
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La chocolaterie Menier est pionniére d’'une publicité
percutante et ciblant les enfants en tant que
consommateurs a part entiére. La fillette espiégle est
devenue |'égérie de la marque. Ici, elle a déja
succombé a la tentation du chocolat qui déborde

de son panier. Le passant s'identifie facilement a

ce personnage vu de dos, graffitant le nom de

la marque, ainsi répété de multiples fois.
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M NS DE FER PARIS-LYON-MEDITERRANEE
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Objets publicitaires pour l'entreprise Louis Lefévre-Utile, 1858-1940




